Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X)

Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA - MKT E
CRIACAO

Nucleo Tematico: PRATICAS COMUNICACIONAIS

Nome do Componente Curricular:

Cdédigo do Componente

PROJETO PROFISSIONAL IIl (COMUNICACAO INTEGRADA) Curricular: ENEX50889
Carga hordria: ( X)Salade aula Etapa: 6

4 horas aula () Laboratério

64h/ 76ha ( )EaD

Ementa:

Estabelecimento de relagbes entre as premissas

norteadoras da Comunicag¢ao Integrada, com o

contexto da publicidade e propaganda. Analise dos elementos do dinamico cenario

comunicacional, convergente e integrado com os multiplos canais mididticos. Desenvolvimento de

projetos aplicados aos principios de Cl, alinhados com o perfil do componente.

Integrada — Roteiro PPIII;

Sem Topico do contetddo Referéncias Bibliograficas
Apresentacdo da disciplina e seus Apresentacado de toda a bibliografia
objetivos.

1 Conteudo programético e bibliografia.

Sistema de atividades e avaliacao.
Apresentacdo e conceito das etapas de
elaboracéo do Plano de Comunicacao

sobre o Briefing;

(baseado no briefing);

Apresentacao, analise e perguntas

2 Definicdo do Escopo do Projeto

Aula teérica: Andlise Interna;
Historico
3 Misséao Visao Valores

(atuais)

Marketing Mix: Definicdo dos 4/8Ps

Anélise de Posicionamento (atual); conceitos, tecnicas e praticas.

KOTLER, Philip; Administracéo de
Marketing: a edicdo do novo Milénio.

OGDEN, James. R. Comunicagéio
Integrada de marketing:

Atividade Pratica:

Atendimento e orienta¢do aos grupos;
4 Correta aplicacéo da teoria e visdo
critica das informag@es reunidas;

Aula tedrica: Andlise Externa
Microambiente
Setor




Concorrentes

Atividade Prética:
Atendimento e orientacdo aos grupos;

6 Entendimento do Setor e aplicagédo de
4/8Ps para definicdo dos concorrentes;

Aula tedrica: Publico Consumidor, KOTLER, Philip; Administragcéo de
Publico Alvo; Marketing: a edi¢do do novo Milénio.

7 Papeis de Compzja (COﬂSUImid?cf): OGDEN, James. R. Comunicagéo
Comportamento do PA; Classificacdes T
Psicograficas (como VALS 2) e Integrgda de; m'arketlng., .
Atividade Pratica: HILLER, Marcos. Branding: a arte de
Atendimento e orienta¢do aos grupos; construir marcas.

Roteiro de Pesquisa para Confirmagéo

de Comportamentos

Andlise Pesquisa Consumidor; KOTLER, Philip; Administragéo de
Aula tedrica: Macroambiente: Marketing: a edi¢do do novo Milénio.

8 Econémico, Politico/Legal, Sécio OGDEN, James. R. Comunicagéo
thmu;)j'raﬂco, Cultural, Tecnoldgico, Integrada de marketing:
Andlises e Ferramentas possiveis conceitos, técnicas e praticas.
(opcional): Stakeholders e/ou Aaker;

Atividade Prética:
Atendimento e orientacdo aos grupos;

9 Macroambiente;

Apresentacdo 12 parte do trabalho;

10 Apresentacdo 12 parte do trabalho;

Ferramentas de Diagndéstico KOTLER, Philip; Administragcéo de
SWOT e/ou FCS, e/ou Porter, e/ou as Marketing: a edi¢cdo do novo Milénio.

11 gue forem corretas pra cada situagao; OGDEN, J. R;

Atividade Prética: CRESCITELLI,E.Comunicacao
Atendimento e orienta¢do aos grupos; Integrada de Marketing.

Conceitos, técnicas e praticas.
Aula tedrica: Objetivos Marketing SHIMP, Terence A. Comunica¢éo
Objetivos Comunicagéo . .

12 Estratégias de Marketing integrada de ’”arket’”-‘] )
Estratégias de Comunicagéo propaganda e promogdio.
Atividade Pratica: CRESCITELLI,ECOmunlca(;éO
Atendimento e orientacéo aos grupos; | Integrada de Marketing.

Objetivos e Estratégias; Conceitos, técnicas e praticas.
Aula Tedrica: Planejamento de SHIMP, Terence A. Comunicagéo
Compnlcagao, Dejse.nvolwmento de integrada de marketing:

13 Roteiro de Pesquisa; -
Atividade Pratica: propaganda e promogdo.
Atendimento e orienta¢do aos grupos;

Planejamento de Comunicacao
ﬁtivic(ijade Pratica: SHIMP, Terence A. Comunicagéo
tendimento e orientagdo aos grupos; . —

14 Acdes de Marketing (Ps) integrada de marketing:

Atividade Prética:
Atendimento e orienta¢do aos grupos;
Acdes de Comunicacao (criacdo)

propaganda e promocgéo.




Atividgde Prética:_ B LINDSTROM, Martin; NEVES,
Ate~nd|mento € orientagao aos grupos; Beatriz Affonso; KOTLER, Philip.
15 Acdes de Comunicacao (criacao)
Plano de Midia e Cronograma Brand sense: a marca
multissensorial.
SHIMP, Terence A. Comunicagéio
integrada de marketing:
propaganda e promogéo.
Atividgde Prética:_ ) LINDSTROM, Martin; NEVES,
AteNnd|mento € orientagao aos grupos; Beatriz Affonso; KOTLER, Philip.
16 Acdes de Comunicacéo (criacao)
Plano de Midia e Cronograma Brand sense: a marca
multissensorial.
Apresentacdo 22 parte do trabalho
Planejamento e pecas
17 Atividade P2
Apresentacdo 22 parte do trabalho
Planejamento e pecas
18 Atividade P2
Devolutiva — Atividade P2
Retorno e comentério dos trabalhos
19
Avaliacdo Sub
20
Avaliacdo PF
21

Bibliografia Bdsica:

JENKINS, Henry.Cultura da convergéncia. 2. ed. S3o Paulo: Aleph, 2012. 428 p. ISBN

OGDEN, James. R. Comunicagéo Integrada de marketing: conceitos, técnicas e prdticas. 2. ed. Sdo

Paulo: Pearson Prentice Hall, 2007.

PINHEIRO, Duda. Comunicagdo integrada de marketing: gestGo dos elementos de comunica¢do:

suporte as estratégias de marketing e de negdcios da empresa. Sdo Paulo Atlas 2013. Livro

eletronico: 5008539
KOTLER???

Bibliografia Complementar:

HILLER, Marcos. Branding: a arte de construir marcas. S3o Paulo: Trevisan Editora Universitaria,

2012. NUmero de Chamada: 658.827 H652b 2012




LINDSTROM, Martin; NEVES, Beatriz Affonso; KOTLER, Philip. Brand sense: a marca
multissensorial. Porto Alegre: Bookman, 2007. NUmero de Chamada: 658.827 L748b 2007
MARTINS, J.R. Grandes marcas, grandes negdcios: como as pequenas médias empresa devem
criar e gerenciar uma marca vencedora. Sao Paulo: Negécio Editora, 1997. NUmero de Chamada:
658.827 M386g c1997

SHIMP, Terence A. Comunicagéio integrada de marketing: propaganda e promogéo. 7. ed. Porto

Alegre: Bookman, 2009. 648 p. ISBN 978857780351. Numero de Chamada: 659.1 S556¢ 7.ed. /
2009

TAVARES, Mauro Calixta. Gestdo de marcas: construindo marcas de valor. Sdo Paulo: Ed. Harbra,
2008. Numero de Chamada: 658.827 T231g 2008




